
Social Media
Strategy &
Social Media
Content
Marketing
Materi ini adalah bagian dari kursus Re.Search
Tidak untuk disebarluaskan dan dikomersialkan



Sekarang, yuk, bahas soal

Strategi awal
dalam
pelaksanaan
SMM!



Sudah tau platform yang ingin
kamu gunakan?

Sudah set up akun sosmed-nya?

Sudah tentukan apa
goals/tujuan yang mau dicapai
lewat media sosial?



Hanya untuk brand awareness dan semakin
dikenal? 
Meningkatkan kunjungan atau traffic
website? 
Mencari anggota komunitas baru untuk
bergabung dengan komunitasmu?
Atau yang lainnya?



Tapi sebelumnya,
tentukan dulu
audiens kamu!



Audiens

Buat persona audiens yang sesuai dengan target dan
tujuan brand kamu berupa audiens fiktif yang menjadi
target organisasimu berikut dengan informasi yang
spesifik mengenai mereka untuk membantuk
pembentukan branding dari organisasimu.









Golden Rules😍

Tentukan Goals
atau Tujuanmu
Conversions, leads, payment, profile
visit, engagement, reach, etc.

Tentukan
target audiens
dan pahami
audiensmu

Tentukan nilai
& kepribadian  
organisasimu

Pastikan kamu
aktif di
platform
media sosial
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Sekarang, kamu bisa mulai

buat konten dan
terhubung dengan
audiensmu!



Visual guideline
Content pillars
Brand voice



Mudah dikenali dan menjadi ciri khas
Menjadi standarisasi konten
Menunjukan nilai yang dianut oleh
komunitas/organisasimu

Kenapa butuh visual
guideline?

Color
palatte

Logo

Typo-
graphy

Imagery





Buat pillar konten yang
sesuai dengan strategi
prioritas pencapaian
goals!



Educative

Product

Engagement



Pillar-pillar-nya
juga bisa kita
tentukan sendiri,
ya!



Brand Voice

Brand  voice adalah kepribadian organisasi yang ditunjukan
melalui cara komunikasi, termasuk gaya bahasa, style visual,
dan lain sebagainya. Brand voice biasanya bersifat unik dan
mencerminkan nilai-nilai perusahaan.

Brand voice dapat membangun kenyamanan  danhubungan
saling percaya dengan audiens serta menunjukkan tujuan
dari publikasi konten.





Content
fuel

Calendar &
Channel

Brainstorm
& ideas

Content
Production

Perencanaan Konten



Editorial Plan
Content Plan
Content Calendar
You name it!



Ada tanggal/keterangan waktu
Tema konten yang diunggah
Caption
Link konten
dll.

Contoh Content Plan/Calendar bisa diakses di sini

https://docs.google.com/spreadsheets/d/1EN1jReWN4mSz-6PIV1sbtVeCUuRMLm5TsXwobZ3W87Y/edit?usp=sharing


Pembuatan Konten

Canva
VN/Splice/Capcut
Grammarly
Ginger software
Google Images

Perencanaan

Google Workspace
Notion
Trello/JIRA
Calendar

Inspirasi & Ide

Google Trends
Twitter
Answer The Public

Tools yang Bisa Kamu Gunakan


